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ALLA SUA DIREZIONE E STATO CHIAMATO PIERPAOLO GUIDI

Nasce Myads, la concessionaria di Ihs
GUIDI: «Cl PONIAMO COME REFERENTE NEL MERCATO DELL'ENTERTAINMENT>

a oggi la raccolta pubbli-

citaria sui siti Ibs.it, My-

movies.it & Wuz.it sara
gestita da MYads, la nuova con-
cessionaria alla cui direzione &
stato chiamato Pierpaolo Guidi.
Questi tre siti internet raccolgono
oltre 850.000 i clienti, 50 milioni di
page views mensili e 5 milioni di
visitator unici (dati certificati Niel-
sen Site Census). Pierpaoclo Gui-
di, che proviene da WebAds dove
dal 2006 aveva assunto la direzio-
ne commerciale, sara affianca-
to da Paolo Montixi, con il ruclo
di traffic manager, e Sara De Ste-
fano, sales account. «la creazio-
ne di MYads e un altro importan-
te tassello nella nostra strategia di
realizzazione del pit grande polo
web dedicato allentertainment -
ha dichiarato Maure Zerbini, am-
ministratore delegato di Internet
Bookshop - Cggi, a 10 anni dal-
la nascita di lbs, siamo pronti per
entrare nel mercato della pubbli-
cita online e intendiamo farlo nel
modo migliore affidandoci a chi,
come noi, conosce il web italiano
fin dai suoi albori. Siamao quindi lie-

Pierpaolo
Guidi

ti di comunicare lingresso in lbs,
alla quida della necnata MYads, di
Pierpaolo Guidi, una professionista
molto noto nel settore. La raccol-
ta pubblicitaria affianchera i ricavi
dalle vendite e-commerce nel set-
tore dei libri e dei prodotti audio-
visiviz, «Un'opportunita molto im-
portante e stimolante dal punto
di vista personale - ci ha raccon-
tato Fierpaclo Guidi -, credo che
i siano oftime prospettive sia per
guanto riguarda MyMovies, poiche
il cinema e un settore significativo,
sia per quanto riguarda lbs, uno
dei siti e-commerce piu importan-
ti in Italia. Lidea che ora il gruppo
diventa anche un media pubblici-
tario & un concetto che nei pros-
simi giorni cercheremo di comu-
nicare. |l nostro obiettivo & quello
di sfruttare le potenzialita del web

per valorizzare al massimo i siti del
network, oltre ai classici strumen-
ti a disposizione della pubblici-
ta online, spingeremo molto sulla
creazione di speciali teratici e ini-
Ziative dedicate a settori ed even-
ti particolari, come ad esempio fe-
stival cinematografici, musicali e
fiere dedicate al libro. MYads puo
offrire alle aziende, sempre piu at-
tente al canale online, un bagaglio
dimilioni diutenti di altissimo pro-
filo reddituale e culturale. Si trat-
ta di un consumatore multicanale
gia abituato al web che utilizza per
lavoro, svago, divertimento e an-
che per fare e-commerce e info-
commerce. Sicuramente sul mer-
cato delle concessionarie ci sono
gia molte realta, per differenziarci
punteremo sulla nostra specificita,
quella dell’home entertainment:
cinema, editoria e cultura in gene-
rale. Per quanto riguarda gli obiet-
tivi di raccolta — conclude Guidi
- non abbiamo fatto previsioni nu-
meriche, diciamo che puntiamo a
mantenere e cercare di aumenta-
re quanto fatto da MyMovies negli
SCOISI annix.



