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PROGETTO CROSSMEDIALE A CURA DI KETTYDO E SUPPORTATA DA MYADS

Togo da consigli cinematografici via internet
SU TOGO.IT RECENSIONI DEI FILM CURATE DA MYMOVIES, UN GIOCO ONLINE E UNA COMMUNITY

online 1 sito www.togo.it,

dove & possibile farsi consi-

gliare i film “con quel guiz-
zoin pil* e dove & possibile votare
quelli che sono maggionmmente pia-
ciutl. Il giudizio e la votazione sono
sempre aperti al pubblico che po-
tra decretare giomo per gioma qual
& il film da non perdere. Linnova-
tiva campagna ideata da Ketty-
do lega il brand Togo al cinema e
lo fa con un'iniziativa che & partita
online a cttobre e continuera nel-
le sale cinematografiche per tutto
il 2009 con pianificazione di Omd.
Tra le componenti del progetto sul
sito: una rassegna di film seleziona-
ti e recensiti da MyMovies (partner
delliniziativa), una vera e propria
community, un gioco online e una
newsletter. sLobiettivo che il cliente
ci ha dato & stato quello di realizzare
una campagna di marketing globa-
le che non fosse solo vista dal pub-
blico, ma anche legata il pit possi-
bile a un social envionment ben
definito - ha dichiarato Federico
Rocco, ceo di Kettydo - |l cinema
ci & sembrato fosse il luogo pubbli-
co che pill naturalmente sposasse
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ivalor e lo stile del brand Tego. La
scefta di MyMovies corme partrer &
venuta in medo del tutto naturale
perché in nessuno altro sito il bino-
mio cinema e intemet & tanto stret-
to e lapertura al pubblico, al giudi-
zio e alle recensioni del navigator,
tanto sviluppata, La proposta & pia-
ciuta a MyMaovies e il cliente ha ap-
provato la nostra scelta. Abblamo
quindi decizo di procedere insieme
in questa campagna che ha come
target principale proprio gl arnan-
ti del dnema cosi come recita il
pay-off di Togo, "con quel guizzo in
pit’s Togo consiglia il film da anda-

re a vedere nel fine settimana per-
ché particolare per la trama, per la
scenografia, per il finale, per la foto-
grafia o semplicemente perché pia-
cevaole, rilassante, emozionante. n-
somma si intende accendere con
il pubblico un rapporto di fiducia e
di comunicazione a due vie con la
cormmurnity & proparre anche una
newsletter non commerciale, atte-
53 come la"dritta"di un amico, Ogni
settimana sl individuers, anche gra-
zie alle votazioni del pubblico, qua-
le sara il film da andare a vedere nel
weekend, il film appunto ‘ton quel
quizzo in pilf, «Questa iniziativa di

comunicazione & il classico esem-
pio di come si possano sfuttare |
vantaggi di internet per carmpagne
cross-media che iniziano online e
continuano anche fuori dalla rete.
- hadichiarato Pierpaolo Guidi, di-
rettore di Myads—. | vantaggio prin-
cipale della comunicazione cnline &
proprio quello di attivare una rela-
zione diretta con il propric pubbli-
co di riferimento. In Myads d pro-
poniarmo di ideare e proporre altre
iniziative analoghe in modo da of-
frire alle aziende la possibilita di at-
tivare & mantenere una relazione
continuativa di scambio e comu-
nicazione cne to one con i propr
clienti attuali e potengali. Intemet
non & la televisione, non & neces-
sario interrormpere la visione di un
film per comunicare. Intemet con-
sente esattamente |'inverso ossiada
mado al clienti potenziall di cercar-
vi e di comunicare con voi. Solo le
aziende che riescono ad ascoltare e
rispondere fanno la differenza onli-
re. Liniziativa Togo Guizzo Award
wa verso questa direzione, di voce
al pubblico, invece di parlare sem-
plicamente con essos.



